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INFORMÁTICA APLICADA 
AL MARKETING DIGITAL ENTORNO DIGITAL CRM Y MARKETING 

RELACIONAL
PLAN DE MARKETING 

ONLINE
EL MIX DE MARKETING 

ONLINE

DISTRIBUCIÓN Y 
COMERCIO ELECTRÓNICO

GESTIÓN DE REDES 
SOCIALES Y COMMUNITY 

MANAGEMENT

EXPRESIÓN Y 
COMUNICACIÓN DIGITAL

GESTIÓN DE CONTENIDOS 
DIGITALES

GESTIÓN DE LA 
REPUTACIÓN 

CORPORATIVA ONLINE

ANALÍTICA WEB Y EN 
REDES SOCIALES

HABILIDADES 
PROFESIONALES

MARCO LEGISLATIVO DEL 
ENTORNO DIGITAL

INVESTIGACIÓN DE 
MERCADOS Y GESTIÓN DE 

LA INFORMACIÓN
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PRÁCTICAS EXTERNAS (**) TRABAJO FIN DE 
MAESTRÍA (***)

Marketing TRABAJO FIN DE 
MAESTRÍAPracticasSocial MediaDigital
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